Темы презентаций
1. Связи с общественностью в органах государственной власти: цели, задачи и отличия от коммерческого PR
2. Становление public relations в России
3. Общественное мнение как объект управления в public relations. Признаки общественного мнения. Характерные черты общественного мнения
4. Технологии создания и проведения специальных событий в государственном и муниципальном управлении
5. Информационные PR-документы в деятельности органов власти
6. Функции и структуры пресс-служб государственных учреждений и политических организаций
7. Имидж: понятие и основные типологии
8. Репутация как механизм позиционирования организации
9. Имиджевые стратегии органа власти
10. Антикризисная технология управления будущим организации: связи с общественностью как средство предотвращения конфликтов
11. Организация работы кризисного информационного центра
12. Правила поведения должностных лиц в условиях кризиса
13. Работа с последствиями кризиса. Цикл и характеристики работы спиндоктора
14. Российский опыт коммуникативного управления кризисными ситуациями
15. Особенности использования социальных сетей в деятельности органов власти


